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LINDENFELS - DIE DRACHENSTADT

Als die Verantwortlichen in Lindenfels
im Herbst 2009 Gber den Wettbewerb
LAb in die Mitte!” 2010 informiert wur-
den und in einer entsprechenden
Schulung auch noch wertvolle Details
erfahren hatten, nahm der vorher
schon gefasste Gedanke fir eine Teil-
nahme immer mehr Gestalt an. Die
diesbezlglich gefiihrten Gespréche
vor Ort bestatigten ein gewisses -
wenn auch zégerliches - Interesse.
Nach verschiedenen Anlaufschwierig-
keiten gelang es schlieB3lich doch
noch, kurz vor Anmeldeschluss, das
geforderte Konzept zu erstellen und
die Bewerbung auf den Weg zu brin-
gen. Alle bis dahin Beteiligten waren
gespannt, ob die Jury der Lindenfelser
.Drachen-ldee” den Stellenwert zu-
rechnen wiirde, den die Initiatoren
selbst vor Augen hatten - das Ziel war
selbstverstandlich, zu den Gewinnern
des Wettbewerbes zu gehoren.

Mit gemischten Geflihlen und einer
gehdrigen Portion Spannung machten
wir uns auf den Weg zur Preisverlei-
hung nach Wolfhagen. Letztendlich
herrschte aber dartiber Einigkeit, dass
wir, egal wie es ausgehen wiirde, in

jedem Fall nur gewinnen konnten.
Dass das Projekt ,Lindenfels - Die
Drachenstadt” schlieBlich zum Landes-
sieger 2010 gekurt wurde, war fur uns
ein erster Héhepunkt. Natdrlich fing
nun die Arbeit erst richtig an, denn
was auf dem Papier niedergeschrie-
ben war - das Konzept fur das
.Drachenprojekt” - war ja bisher nur
dort und in einigen wenigen Képfen
verankert. Fur eine erfolgreiche Um-
setzung aller drei Teilprojekte beno-
tigten wir jetzt noch Uberzeugte Fur-
sprecher und Mitstreiter.

AnstoB und erste Aktion des Projektes
war die Eréffnung des Deutschen Dra-
chenmuseums Lindenfels. Dies war
der Teil, der zum Zeitpunkt der An-
tragsstellung auch schon am weitesten
vorangeschritten war, denn die Eroff-
nung fand im Frihjahr 2010 statt. Im
zeitlichen Ablauf bis zur Vollendung
folgte dann die beim Familientag des
Fordervereins Burg Lindenfels von
Kettensagenkinstlern im Juli herge-
stellte ,Drachenbank”, welche mittler-
weile ihren Platz vor dem Drachen-
museum gefunden hat und allseits
groBe Bewunderung erfahrt.

Der Schwerpunkt unseres Projektes
lag jedoch von Anfang an auf dem
neuen ,Lindenfelser Drachen”.
Dieses Vorhaben wurde gemeinsam
von dem Hotel- und Gaststattenver-
band, dem Verschénerungs- und Ver-
kehrsverein und der Vereinigung
Lindenfelser Gewerbetreibender - in
Zusammenarbeit mit der Stadt Lin-
denfels - in Angriff genommen und
umgesetzt.

Der Ursprung der Drachen-Figur lag
in den Bildern, welche bei einem
Malwettbewerb eingereicht worden
waren. Der Wettbewerb war schon
im Spéatjahr 2009 durchgefiihrt wor-
den, lange bevor Gberhaupt das
Projekt bei ,Ab in die Mitte!” ange-
meldet wurde. Wir suchten uns nun
bestimmte Elemente, die unseren
Drachen auszeichnen sollten, aus den
Bildern heraus und reichten diese als
Vorgabe an den ortlichen Steinmetz-
meister Eike Rohleder weiter. Er er-
schuf, unterstiitzt von einigen weiteren
Lindenfelser Birgern, im Friihjahr das
erste Drachen-Kleinmodell. Ende
Mai wurde dann der Drache im
MaBstab 1:1, mit einer GréBe von ca.

1: Mit einem Schluck ,Drachen-Feuer” eréffneten (v.l.) Volker Lower
(Vorsitzender Hoga), Hans-Peter Tuschen (Vorsitzender Gewerbeverein),
Birgermeister Oliver Hoeppner (Vorsitzender Verkehrsverein), Landrat
des Kreises BergstraBBe Matthias Wilkes und Stadtverordnetenvorsteher
Heiner Wider die Drachenparade. Das ,Drachen-Feuer” ist ein neues
Biermischgetrénk der Privatbrauerei Felsenkeller Beerfelden, das seit De-
zember 2010 im Hotel ,WaldschléBchen” im Ausschank angeboten wird.

2: Der Schriftzug ,LINDENFELS” weist an den Drachenmodellen auf ihren
Heimatort hin und leuchtet in den verschiedensten Farbgebungen.

3: Das von den Lindenfelser Blrgern Eike Rohleder, Sven Gangnus, Hans-

Peter Tuschen und Jeanne Kloepfer gestaltete erste Tonmodell war die
Grundlage fir den neuen Sympathie- und Werbetrager des Heilklimati-
schen Kurorts.

4: Das fertige Drachenmodell in OriginalgréBe wurde vom HOGA-Vorsit-
zenden Volker Lower (rechts) und dem VVL-Geschéaftsfihrer Klaus Johe
personlich mit dem Fahrzeug nach Lindau am Bodensee zur Herstellerfir-
ma von Ulrich Wiedemann (links) zur Produktion transportiert.

5: In Reih und Glied - die weiBen Drachen-Rohlinge warten auf ihre

Eigentiimer.
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1,4 m, fertig und bei einem ,Dra-
chenfest” im Juni erstmals 6ffentlich
vorgestellt.

Dieser Prototyp trat unmittelbar nach
dem Fest seine Reise zur Firma Wiede-
mann nach Lindau/Bodensee an, wo
das Modell fiir die Produktion und
die Formherstellung schon erwartet
wurde.

Beim ,Einzug der Drachen” in Linden-
fels, Anfang August, erweckten die
mittlerweile produzierten 20 Drachen
erneut eine groBere offentliche Auf-
merksamkeit. Die weiBen GFK-Roh-
linge wurden anschlieBend direkt an
ihre Besitzer Ubergeben, um von die-
sen, bzw. nach deren Vorstellungen,
ihr individuelles ,Outfit” zu erhalten.
Die weitere Gestaltung lag nun also
in den Handen von Kiinstlern, Hobby-
malern und auch Kindern, die bei
einer Nachbarschafts-Malaktion kre-
ativ tatig waren. Durch Farbgebung,
diverse Dekorationen und phantasie-
volle Namensschopfungen geben
die Drachen jetzt werbewirksam ent-
weder Hinweise auf das Leistungs-
angebot ihrer Eigentiimer, auf ihren
Standort oder auf ihre Zugehorigkeit
(Vereine, Privatpersonen etc.).

Die ,Drachenparade” am 24. Oktober
bildete den vorlaufigen Schlusspunkt
unseres Drachenprojektes. An diesem,
anfangs durchwachsenen, dann aber
sehr schénen Herbsttag wurden 17
bemalte Drachen aus der Kernstadt
und den Stadtteilen in Lindenfels in
der Burgstral3e ausgestellt. Sowohl die
stolzen Drachenbesitzer als auch die
Initiatoren waren gespannt, wie die
Resonanz in der Bevdlkerung aus-
fallen wirde. Mit einem bunten Pro-
gramm, vor allem fir die Kleinen, war
man gerUstet und wartete auf das was
kommen sollte. Nach der offiziellen
Er6ffnung der Drachenparade um
10:00 Uhr fanden sich gleich schon die
ersten interessierten Gaste ein, zuerst
noch - wohl auch wetterbedingt -
etwas zogerlich, aber als nachmittags
die Sonne hervorkam, schob sich ein
groBer Besucherstrom durch die
schmale StraBBe und zeigte sich durch-
weg begeistert von dieser Aktion.
Somit fand die Umsetzung der Werbe-
strategie des Kurstadtchens hin zur
.Drachenstadt” eine eindrucksvolle
Bestatigung. ,Da missen wir wohl was
richtig gemacht haben” war die ein-
hellige Meinung der Initiatoren, die
Ubergllcklich Gber das Erreichte wa-
ren. Von daher ist nicht auszuschlie-

Ben, dass Lindenfels in Zukunft durch
das eine oder andere Drachen-Event
auf sich aufmerksam machen wird . ..

Seit Herbst 2010 findet man die sym-
pathischen und kinderfreundlichen
Werbefiguren an verschiedenen
Standorten im gesamten Stadtbereich
des Heilklimatischen Kurortes Linden-
fels. Ein spezieller Werbeflyer weist
den Gasten den Weg zu den Drachen.
Drachenfans kénnen seit Mitte August
die Figur auch als ,Minidrachen-Roh-
ling” mit nach Hause nehmen und
selbst gestalten.

Unabhangig von diesem Drachen-
projekt findet man im Stadtbereich
von Lindenfels mittlerweile eine Viel-
zahl von Drachen der unterschiedlich-
sten Art, welche das Drachenthema
ideenreich und spannend ergénzen.

6+7+8+9: Eine Auswahl der bemalten Drachen (v. |): Drago-
din, Siggi, Kunivom Kuhschwanzeck und Luftikus

10: Bei der Abschlussveranstaltung, der ,Lindenfelser Dra-
chenparade”, begeisterten die bemalten Drachen GroB3 und
Klein.

11: Anfang August erzielten die Verantwortlichen mit dem
,Einzug der Drachen” die erste &ffentliche Aufmerksamkeit.

12: Ein Kinderprogramm mit Drachenbasteln, Drachenbema-
len, Luftballonkinstler, Kinderschminken und der Vorlese-
stunde aus Drachenbdichern (Foto) rundete die Drachenpa-
rade ab.

13: Schon beim ersten 6ffentlichen Auftritt der Drachenroh-
linge fanden sich die Verantwortlichen mit ihrem Wunsch, dass
die Drachen ein kinderfreundliches Aussehen haben sollen,
bestatigt. Auf Anhieb eroberten die Werbefiguren den Weg
in die Herzen der Kinder und gelten nun neben der Burg als
das wohl am meisten fotografierte Motiv von Lindenfels -
meist mit den Kindern als ,Drachenreiter”.



